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RSE EN LOS MEDIOS

RED ETHOS DE PERIODISTAS

PREMIO ETHOS DE PERIODISMO

ñEs necesario que los medios analicen su propio funcionamiento. 

Ya no pueden representarse como um ojo que mira y que no puede verse.ò

Ignacio Ramonet, Le Monde Diplomatique
En ñLa Responsabilidad Social en la empresa period²stica: Estudio de un casoò, de Susana Mitchell
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INSTITUTO ETHOS

ONG fundada en 1998 por un grupo de empresarios

1.321 empresas asociadas

Manutención financiera: Auspicios, Contribucción mensal y 

Conferencia

Estruturación: Programas, proyectos, Pactos y Grupos de Trabajo

Misión: Movilizar, sensibilizar y ayudar a las empresas a dirigir sus 

negocios de forma socialmente responsable, convirtiéndolas en 

colaboradoras de la construcción de una sociedad sostenible y 

justa.
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RESPONSABILIDAD SOCIAL EMPRESARIAL

Es la forma de gestión definida por la relación etica 

y transparente de la empresa con los públicos a 

los cuáles relacionáse y por el establecimento de 

metas empresariales compatíbles con el desarrollo 

sostenible de la sociedade, preservando recursos 

ambientales y culturales para geraciones futuras, 

respechando la diversidad y promocionando la 

redución de las desigualdades sociales.



Taller PLARSE - Guayaquil e Quito - Enero de 2010 4

RESPONSABILIDAD SOCIAL EMPRESARIAL

Fonte: www.gife.org.br

Acción 

social

Filantropía

reducción

del consumo

de energía

http://www.gife.org.br/
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ESTRATEGIA INDUCTORES

EMPRESAS

AGENTES

INDUCTORES

V Academia

V Consumidor

V Medios

Sensibiliza
r Movilizar 
y Apoyar

Parceiros

Gestión 

Sostenible

Transformación

Social

Contexto (2000)

1.Numero pequeño de casos empresariales/RSE; 2.Ethos: Filantropia # Acciones Sociales # RSE 

3.Lanzamiento Indicadores Ethos
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ESTRATEGIA MEDIOS

Red Ethos de Periodistas

ÅApoyo y capacitación a los periodistas

Reconocer buenas prácticas y denunciar prácticas no sostenibles;

Profundizar la cobertura periodística sobre el tema;

Estimular la relación y el dialogo empresas -periodistas;

Fortalecer la actuación de los medios, desarrollando indicadores de RSE para las empresas de 

comunicación;

Premio Ethos de Periodismo

ÅPromoción de reconocimiento público de los periodistas y medios de comunicación

Valorizar el trabajo más investigativo y transversal;

Inducir las empresas a desarrollar acciones más coherentes;

Permitir que la sociedad pueda conocer ejemplos interesantes de prácticas sostenibles;

Permitir que el periodista pueda estimular la sociedad a adoptar acciones que contribuyan 

para la sostenibilidad.
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RED ETHOS DE PERIODISTAS

Área de contenido on -line (http://www.ethos.org.br/rsenamidia )

http://www.ethos.org.br/rsenamidia

